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TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI BASKANLIGINA

Sanayi ve Ticaret Bakanhginca hazirlanan ve Baskanh@imza arz1 Bakanlar Kurulunca
16.7.1996 tarihinde kararlastirilan “Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanunun Bazt Mad-
delerinde Degisiklik Yapiimasina Dair Kanun Tasarisr”’ ile gerekgesi ilisikte ginderilmistir.

Geregini arz ederim. .
‘ k Prof. Dr. Necmettin Erbakan
Basbakan

GENEL GEREKCE

Basinin temel iglevi, en genel tanimiyla, “haber verme”dir. Basin bu isleviyle, toplumiu, iilke
ve diinyadaki olaylar hakkinda bilgilendirirken, aym zamanda haberleriyle ilgili degisik diigiince ve
* yorumlari da aktararak, bireylerin kendi defer yargilarina gore yeni tutumlar gelistirmelerine kat-
kida bulunur. Basin, bu islevinden dolay parlamenter demokratik sistemlerde, sistemin temelini
olugturan yasama, yiiriitme ve yargi diizeyinde ele alinmakta ve “dordiincii kuvvet” olarak deger-
lendirilmektedir. A¢tk toplumlarda, basin 6zgiirliigiiniin diger adi haber alma 6zgtirliigiidiir denile-
bilir. Nitekim, Anayasamiz, “Basin hiirdiir, sansiir edilemez. Basimevi kurmak izin alma ve mali
teminat yatirma gartina baglanamaz” demek suretiyle, basin 6zgiirliigiinii Anayasal giivence altina

i

almigtir. _ .

Basin kuruluglarinm “tiraj” yiikseltmek amaciyla zaman zaman gazete veya dergilere ek ola-
rak okuyucularina bazi tiriinler verdikleri hem iilkemiz, hem de bagka i‘ilkelcri\n‘uygulamalarmdan
bilinmektedir. Burada 6nemli olan, s6z konusu ek iiriinlerin basimn ana iglevinin 6niine gegip geg-
memesidir. Yakin zamana kadar iilkemizde okuyucuya verilen ek tirtinlerin biiyiik olgtide kiiltiirel
amagli olmasi, toplumda 6nemli bir sorun yaratmadig gibi, basinin iglevlerine de uygun diigiiyor-
du. Ancak, son donemde basin kuruluglarinca tiraj arttirmak amaciyla, giinliik tiiketim maddelerin-
den baglatilan ve giderek televizyonlara, camagir makinelerine kadar ulagan ek iiriin kampanyala-
11, adeta “promosyon savaglari”na doniigmiigtiir.

Oncelikle, piyasa degeri oldukga yiiksek olan bu mallarin teslim edilememeleri halinde, aylar-
- ca kupon biriktirmis yiizbinlerce titketicinin magdur olmast yaninda, bankerlik Srnegiinde oldugu
gibi, sisteme daha agik deyigle Devlete glivensizlik de dogacaktir.

Taahbhiit edilen iiriinlerin tiiketiciye tesliminde bir aksaklik olmasa bile, basin kuruluglarinin

. bu ttir kampanyalanndan dolay, hem yaratti1 haksiz rekabet nedeniyle s6z konusu tiriinleri tireten
sanayicimiz ve ilgili ticaret erbabimiz, hem de kalite diigiikligii nedeniyle tiiketicilerimiz zarar gor-
meye devam edecektir. Burada, verilen iiriinlerin iicretsiz olmasi nedeniyle okurun zarar gérmeye-



cegi geklinde ileri siiriilebilecek tezin, kampanya siiresince bazi gazcté fiyatlarinda gériilen ekono-
mik- gereklerin tizerindeki artiglar dikkate alindiginda gegerliligi kalmamaktadir.

Biitiin bunlarin Stesinde bu tiir kampanyalar, halkin haber almada ana kaynaklarmdan biri olan
“yazilt basin kuruluglarimiz: bu iglevinden uzaklagtirmakta ve onlari Adeta mutfak cgyalart ve diger
dayanikls titketim matlart pazarlayicist konumuna diigiirmektedir. Bu durum, ticaret serbestisi ya da
rekabet 6zgiirliigi agilarmdan savunulamaz. Anayasamizin 28 inci maddesinde, “énceden izin
alinmaksizin ve mali teminat yatinlmaksizin” seklinde giivence altina alinmug olan &zgiirtiik, mut-
fak esyalart pazarlamaciligi degil, basin ozgiirliigiintin kendisidir. Rekabet dzgiirliigii agisindan da
durum benzerdir. Basinda rekabetin esasi, daha dogru ve daha hizhi haber verme alaninda yapila-
cak rekabettir. “Promosyon Savaglar1” olarak da adlandirilan bu kampanyalarm amact, basinda sag-
likls bir rekabet ortami1 yaratmak degil, giigsiiz olan rakibi ¢tkertmektir. Bu savaglarin sonucunda
bazilarinin yenilerck piyasadan gekilmesi halinde, bu piyasada zaten mevcut olan tekelci yap: da-
ha da giiclenmis olacaktir. ' '

Piyasa ckonomisinin iilkemizdeki ile kiyaslanmayacak 6lgiide uzun bir gegmige sahip oldugu
gelismis Bati iilkelerinde de, ya dogrudan basina ya da genel olarak hediyeli mal satigina yonelik
hukuki diizenlemelerle bu tiir uygulamalar ya biitiintiyle yasaklanmig ya da ¢ok siki kayrt ve yii-
kiimliliik altina alinmigtir. Bu duruma ornek olarak, Ttirkiye’nin tam ilye olmay1 hedefledigi Av-
rupa Birligine itye beg tilkedeki konuya iligkin diizenlemelere agafiida 6zetle yer verilmistir.

Almanya’da miinhasiran basma yonelik bir diizenlemede, basin kuruluglarmin satig artirmak-
amaciyla hediyelik tiriinler vermesi bir yana, abone sayisini artirmak amactyla iicretsiz niishalarin
iki haftadan fazla verilmesi bile, rekabeti ihlal ettigi gerckgesi ile yasaklanmig ve bu kural konuya
iligkin Eyalet Mahkemesi kararlariyla da teyit edilmigtir. Bu kararlarin, gerekgelerinde yer- alan
“okuyucuyu psikolojik baski altina almak ve ona sunulan uriinii satin almaya zorlamak” ifadeleri
dikkat ¢ekicidir. Ayni diizenlemede, yeni abone bulan bir kiginin alacagi ikramiyenin, yaymm bir
aylik degerini agamayacagina iligkin hikkme de yer verilmisgtir. Nitekim, bu hiikme dayanarak Diis-
seldorf Eyalet Mahkemesi, 2.11.1994 tarihli kararinda; bir gazetenin “Eger bize yeni bir abone ka-
zandirirsamz, iyi bir otelde 2 kisilik bir hafta sonu tatlll kazamrsimz” geklindeki reklamim ve do-
layisiyla kampanyasimi yasaklamugtir.

Hollanda’da ise, bir malin hediyc olarak verilmesi ya da teklif edilmesi yasaklanmig ancak bu-
na, hediye malin degerinin gok diisiik olmast, 6zel giinlerde veya yerel kullantm amaciyla verilme-
si ve degerinin ana malin degerinin % 4 tinii gegmemesi kosullariyla miimkiin olabilecegine 1I1§k1n
* stnirl bir istisna getmlmlgt]r

Keza Fransa’da da hediye mallarin degerinin, ana malin fiyah 500 FF'nin altindaysa bu malin
degerinin % 7 sini, 500 FF’nin tizerindeyse 30 FF artt bu malin degerinin % 1 ini ve her haliikér-
da 350 FF (yaklagtk 5 000 000 TL.) nt gegemeyecegi hiikme baglanmugtur.

Ote yandan, Italya’da promosyon olarak verilen iiriiniin, ana iriintin degerinden fazla olama-
yacagi bir diizenlemeyle 6ngériilmilg ve ayni diizenlemede, ana iirliniin fiyatinin promosyon nede-
niyle artirllamayacag da hiikiim altina allnm1§i1r. ‘ ‘

Konuya iliskin bir simrlamanin getirilmedigi gozlemlenen Ingiltere’de bile, promosyon dii-
zenleyenlere muhtemel talebi kargilayabilecek mali kapasitede olduklarini ispatlama sorumlulugu
yiiklenmig ve fazla katilim ya da bagka bir nedenle hediye malin verilememesi halinde kampanya-
yt diizenleyenlere, tilketicilere benzer ya da daha yiiksck kalite ve degerde mal vermeleri ya da pi-
yasa degerini 6demeleri zorunlulugu getirilmigtir. Keza Ihgiltére’de de ftalya’daki gibi bir hediye
malin maliyetini kargilamak i¢in ana malmn fiyatnn artirllamayacag hiikme baglanmigtir.
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- Yukarida 6zet olarak yer verilen bilgilerden, séz konusu tilkelerin tiimiinde “Promosyonlu Sa-
tiglar”a yonelik ayrintili diizenlemelerin bulundugu ve bu diizenlemelerdeki hakim fikrin, bu tiir sa-
tiglart tegvik etmekten ziyade éaydlnnak oldugu anlagilmaktadir. Basin ile ilgili olmast halinde ise,
diizenlemeler ¢ok daha sert ve kisitlayici hiikiimler icermektedir.

Ulkemizde basin kuruluglarinin diizenledigi “Promosyon” kampanyalar: halen yiriirliikte olan
“Yazili Basin Kuruluglan Tarafindan Diizenlenen Promosyon Kampanyalan ile lgili TRKGM-
95/124-125 sayili Teblig” hitkiimleri gergevesinde yiiriitiilmektedir. Teblig bir anlamda Ingilte-
re’de promosyon kampanyas diizenleyenlere mali sorumluluklar yiikleyen sistemi benimsemig ve
bu dogrultuda kefalet yiikiimliiliigii getirmigtir. Ancak, gerek iilkemizdeki yiiksek enflasyon ve ka-
yit diizenindeki aksakliklar, gereksc meslek igi 6zdenetime yonelik yapilanmanmn Ingiltere’ye go-
re zayifhgi, Teblif ile olugturulan sistemin yeterince etkin ¢aligmamasi sonucunu dogurmugtur.

Yukarida yer verilen agiklamalar bu konuda kalicr bir diizenlemenin yapilmasini gerekli kil-
maktadr,
MADDE GEREKCELERI
Madde 1. - Bu madde ile, 23.2.1995 tarihli ve 4077 sayih Tiiketicinin Korunmast Hakkinda
Kanunun “Siireli Yayinlar” matlabini tagtyan 11 inci maddesine, tiiketicilerin korunmasi amaciyla
iki fikra eklenmektedir. :

Anilan fikralarla, siireli yayin kuruluglarinca diizenlenen ve her ne amag ve gekilde olursa
olsun ikinci bir iirlin verilmesinin taahhiit edildigi kampanyalarda; kitap, dergi, ansiklopedi, sozlii
. ve gortintiilii kaset gibi siircli yayincilik amaglarma aykir olmayan kiilttirel {iriinler diginda higbir

mal ya da hizmetin taahhiidii ve dagitiminin yapilamayacagi ongorilmektedir. Bu mal veya-
hizmetin piyasa degerinin, tiiketicinin ilgili kampanya siiresince stireli yayin satin almak igin
odedigi toplam bedelin ylizde yirmisini asamayacagi ve kampanyanin siiresinin altmis giinii gege-
meyecci ifade edilmekte ve kampanya konusu mal veya hizmetin bedelinin bir boltimiiniin tiiketi-
ci tarafindan kargilanmasi durumunun, bu mal veya hizmetin ikinci iirlin sayilmasina engel tegkil
ctmeyecegi hitkme baglanmaktadir.

Siireli yayinn satig fiyatinin, ikinei iiriin olarak verilmesi taahhiit edilen mal veya hizmetin yol .
act1g1 maliyet artig1 nedeniyle artirlamayacag belirtilen diizenlemede, kampanya konusu mal veya
hizmet taahhiidiiniin ve dagitiminin boliinerek yapilmasi yasaklanmakta, mal veya hizmetin
ayrilmaz ya da tamamlayici pargalarinin ayn bir kampanya konusu haline getirilemeyecegi agiklan-
maktadir. ' j

Madde 2. — Bu madde ile, 4077 sayili Kanunun “Ceza Hiikiimleri” baglikli 25 inci maddesine,
dordiincii fikrasindan sonra gelmek tizere bir fikra eklenmekte ve bu fikrada 4077 sayili Kanunun
11 inci maddesine bu Kanunun gerceve 1 inci maddesiyle eklenen fikralarda dngoriilen fiiller ceza-
landiriimaktadir.

Madde 3. — Bu madde ile, 4077 sayili Kanunun “Cezalarda Yetki, {tiraz ve Zamanagimi”

- baghigini tagryan 26 nct maddesinin birinci fikrasmin (b) bendinde degisiklik yapilmak suretiyle, bu
Kanunun ger¢eve 2 nci maddesiyle 4077 sayith Kanunun 25 inci maddesine cklenen besinci fikrada
Ongoriilen cezalarin da Sanayi ve Ticaret Bakanhginca verilecegi hiikme baglanmaktadir,

Madde 4. - Yiiriirliik htikmiidiir,
Madde 5. - Yiiriitme hiikmiidiir.
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- Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabii Kaynaklar, Bilgi ve Tclmoloy Komisyonu Raporu

Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi
Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabit Kaynaklar,
Bilgi ve Teknoloji Komisyonu
Esas No. : 1/490
Karar No.: 2
TURKIYE BUYUK MILLET MECLISI BASKANLIGINA

Tiiketicinin Korunmast Hakkinda Kanunun Bazi Maddelerinde Degigiklik Yapilmasina Dair Ka-
“nun Tasaris1 Komisyonumuzun 29.7.1996 Pazartesi giinil yaptit 2 nci toplantisinda Adalet Bakanligi,
‘Maliye Bakanlif ve Sanayi ve Ticaret Bakanlifi temsilcilerinin kaulmas1y]a incelenip gorU§uldu

Kanun Tasarisimn geneli tizerinde gorugmc]er tamamlandiktan sonra maddelerine gegllmeSb
ne karar verildi.

Tasarimin 1 ‘inci maddesinde basin kuruluglarimizin 6zellikle ulusal bayrzim giinlerinde gaze-
-telerle birlikte afig, bayrak ve poster gibi gazetecilik amaglariyla gelismeyen kiiltirel iirtinler ver-
dikleri gozoniine almmg ve kaset sozciigiine agiklik kazandirmak amaciyla “manyetik bant veya
optik disk” ibaresi maddeye cklenerek Tasarmin 1-inci maddesi yeniden diizenlenmistir.

Tasarinin 2 nci maddesinde iilke diizeyinde yayin yapan bilyiik basin kuruluglarina yasayi ih-
lal etmeleri halinde verilecck cezanin yetersiz kalacag dikkate alinarak cezanin 10 kattan 20 kata
artirllmasi ve ayrica madde metninde gegen “yaymin” sézciiggiiniin yanlis anlamalara yol agabile-
~ cegi noktasindan hareketle bu sdzciifiin yerine “reklam ve ilamin” ibaresinin eklenmesi benimse-
nerek madde bu degisikliklerle yeniden diizenlenmigtir.

Tasarinin 3 iincii, 4 iincii ve 5 inci maddeleri aynen kabul edilmigtir.

Komisyonumuz Igtiiziigiin 52 nci maddesi uyarmeca gﬁrﬁgﬁleh Kanun Tasarisinin énemine bi-

naen Genel Kurulda éncelik ve ivedilikle gorilgiilmesine karar vermistir.

isbu raporumuz Genel Kurula sunulmak tizere Yiiksek Bagkanliga saygiyla sunulur.

- Bagkan Bagkanvekili
Haluk Miiftiiler . Kahraman Emmiogiu
Denizli Gaziantep
. Sozcii Katip |
Osman Cilsal - Ekrem Erdem
*"Kayseri Istanbul
Imzada bulunamadi
. Uye , Uye
Sutki Cengil Osman Hazer
Adana “Afyon
Uye Uye
Hilmi Develi _ Seyyit Hagim Hagimi .
Denizli - Diyarbakir
Uye Uye
Mehmet Emin Aydinbag " Ziya Aktag
igel Istanbul
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Uye '  Dye
Tevfik Diker o : Mahmut Isik
Manisa ' Swvas
Muhalifim.
Muhalefet gerhim eklidir.
: Uye
Bekir Sobact
Tokat

MUHALEFET SERHI

Hiiktimetin TBMM’ye sundufu yasa tasansindaki 3 tincii maddesinin degistirilerek Sanayi
Bakanlifiina verilen cezalandirma yetkisinin verdigim oncrgede belirtildigi iizere Bakanlikga tespit '
edilen ve atanan 3 tiye ve Basin-Yayin kuruluglarini temsil eden tist kurullarinin tespit edip ataya-
cag1 3 iiye ile birlikte olugan 6 kisilik bir kurul tarafindan degerlendirilmesi, cezalarin degerlendi-
rilmesi igin olugturalacak bir kurula tasar imkén vermedigi i¢in muhalifim. :

. Tevfik Diker

Manisa

Tiirkiye Bilyiik Millet Meclisi . (S. Sayisi : 69)



HUKUMETIN TEKLIF ETTiGi METIN

Tiiketicinin Korunmas: Hakkmda Kanu-
nun Bazi Maddelerinde Degigiklik
* Yapilmasma Dair Kanun Tasarisi

MADDE 1. — 23.2.1995 tarihli ve 4077
sayil1 Tiiketicinin Kdrunmasx Hakkinda Kanu-
nun 11 inci maddesine agagidaki fikralar ek-
lenmigtir.

“Stireli yaymn kuruluglarinca diizenlenen
ve her ne amag ve sekilde olursa olsun, bilet,
kupon, igtirak numarasi, oyun, ¢ekilig ve ben-
zeri yollarla siireli yayin diginda ikinci bir tirtin
verilmesinin taahhtt edildigi kampanyalarda;
kitap, dergi, ansiklopedi, szl veya goriintiilii
kaset gibi siireli yaymcilik amaglarina aykir
olmayan kiiltiirel driinler diginda higbir mal ya

da hizmetin taahhildii ve dagitim: yapllamaz.’

Her halukérda bu mal veya hizmetin piyasa de-
geri, tiiketicinin ilgili kampanya siiresince sii-
- reli yayini satin almak igin 6dedigi toplam be-
delin yiizde yirmisini agamaz ve bu gekildeki
kampanyalarin siiresi altmig giinii gegemez.
Kampanya konusu mal veya hizmet bedelinin
bir boliimiiniin tiiketici tarafindan kargilanma-
s1, bu mal veya hizmetin ikinci iiriin say1lmasi-
na engel degildir.

Kampanya siiresince, siireli yaymin satig
fiyati, ikinci tiriin olarak verilmesi taahhiit edi-
len mal veya hizmetin yol agtigi maliyet artigi
nedeniyle artirilamaz. Kampanya konusu mal
veya hizmet taahhiidii ve dagitimu boliinerek
yapilamayacagt gibi, bu mal veya hizmetin ay-
rilmaz ya da tamamlayici pargalari da ayn bir
kampanya konusu. haline getirilemez. Bu Ka-
nunun uygulamasinda, ikinei iiriin olarak veril-
mesi taahhiit edilen her bir mal veya hizmete
iligkin iglemler bagimsiz bir kampanya olarak
kabul edilir.”

Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi:

SANAYI, TICARET, ENERIJI, TABi{
KAYNAKLAR, BILGI VE TEKNOLOJi
'KOMISYONUNUN KABUL ETTIGI
METIN
Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanu-
nun Bazi Maddelerinde Degigiklik
Yapilmasma Dair Kanun Tasarist

"MADDE 1. - 23.2.1995 tarihli ve 4077
sayil Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanu-
nun 11 inci maddesine agagidaki fikralar ek-
lenmigtir.

"Streli yayin kuruluglarinca diizenlenen
ve her ne amag ve gekilde olursa olsun, bilet,
kupon, igtirak numarasi, oyun, ¢ekilig ve ben-
zeri yollarla siireli yayin diginda ikinci bir tirlin
verilmesinin taahhiit edildigi kampanyalarda;
kitap, dergi, ansiklopedi, afig, bayrak, poster,
s6zlll veya goriintiilii manyetik bant veya optik
disk gibi siireli yaycilik amaglarina aykin ol-
mayan kiilttirel triinler diginda higbir mal ya“
da hizmetin taahhiidii ve dagiimi yapilamaz.
Her halukarda bu mal veya hizmetin piyasa de- -
geri, tilketicinin ilgili kampanya siiresince sii-
reli yayim satinalmak igin 6dedigi toplam be-
delin % 20'sini agamaz ve bu gekildeki kam-
panyalarin siiresi 60 giinii gegemez. Kampan-
ya konusu mal veya hizmet bedelinin bir bolii-
miintin tiiketici tarafindan kargilanmasi, bu
mal veya hizmetin ikinci Uriin sayilmasina en-

v gel degildir.

Kampanya sliresince, sireli yaymin szit1§
fiyat, ikinci iiriin olarak verilmesi taahhiit edi-
len-mal veya hizmetin yol agtigi maliyet artigt
nedeniyle artirlamaz. Kampanya konusu mal
veya hizmet taahhildii ve dagitimi boliinerck
yapilamayacagt gibi, bu mal veya hizmetin ay-
rilmaz ya da tamamlayict pargalari da ayr bir
kampanya konusu haline getirilemez. Bu Ka-
nunun uygulamasinda, ikinci liriin olarak veril-
mesi taahhiit edilen her bir mal veya hizmete
iliskin islemler bagimsiz bir kampanya olarak
kabul edilir."

(S. Sayisi : 69)
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(Hiikiimetin Teklif Ettigi Metin)

MADDE 2. - 4077 sayih Kanunun 25 in-
ci maddesine dordiincii fikradan sonra gelmek
tizere agagidaki fikra, beginci fikra olarak ek-
lenmisgtir.

“11 inci maddenin iigiincii ve dordiincii
fikralarina aykirt hareket edenler hakkinda
500 000 000 lira para cezasi uygulanir. Ay-
kirilik iilke diizeyinde yayim yapan siireli yaym
ile gergeklesmigse cezamin 10 kati uygulanir,
Bakanlik, ayrica siireli yayin kurulusundan
kampanyanin ve kampanyaya iligkin her tiirlii
yayinin durdurulmasini ister. Bu istege ragmen

“aykirihigin devami halinde, yaym durdurma
zorunlulugunun dogdugu tarihten itibaren her
sayr igin 1 000 000 000 lira para cezast uy-
gulanir ve Bakanlik kampanyanin ve kampan-

yaya iligkin hertiirli yaymin durdurulmas

talebi ile tiiketici mahkemesine bagvurur.”

MADDE 3. — 4077 sayih Kanunun 26 nct
maddesinin - birinci fikrasinin  (b) bendi
agafidaki sekilde degistirilmigtir.

“b) Ugiincii ve beginci fikralarinda gos-

_ terilen cezalar Bakanlik tarafindan”

MADDE 4. — Bu Kanun yayimu tarihinde
© yiiriirliige girer.

Tiirkiye Bilyiik Millet Meclisi

(Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabii Kaynaklar,
Bilgi ve Teknoloji Komisyonunun
Kabul Ettigi Metin)

MADDE 2. ~ 4077 Sayili Kanunun 25 in- -
ci maddesine dordiincii fikradan sonra gelmek
lizere agagirdaki fikra, beginci fikra olarak ek-
lenmigtir.

"11 inci maddenin ii¢iincti ve dérdiinci
fikralarina aykiri hareket edenler hakkinda 500
milyon lira para cezasi uygulanir. Aykinhik iil-
ke diizeyinde yayim yapan siireli yayn ile ger-
¢cklesmigse cezamin 20 kat1 uygulanir. Bakan-
11k, ayrica siireli yaymn kurulugundan kampan-
yanin ve kampanyaya iligkin her tiirlii reklam
ve ilanin durdurulmasint ister. Bu istege rag-
men aykiritligin devami halinde, reklam ve ila-
nin durdurma zorunlulugunun dogdugu tarih-
ten itibaren her sayi igin 1 000 000 000 lira
para cezast uygulanir ve Bakanlik kampan-
yanin ve kampanyaya iligkin her tirlii reklam
ve ilanin durdurulmasi talebi ile tiiketici mah-
kemesine bagvurur."

MADDE 3. - Kanun Tasansinin 3 iincii
maddesi Komisyonumuzca aynen kabul edil- .
migtir.

MADDE 4. — Kanun Tasanisinin 4 iincii
maddesi Komisyonumuzca aynen kabul edil-

migtir.
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(Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabil Kaynaklar,
Bilgi ve Teknoloji Komisyonunun
Kabul Ettigi Metin)
MADDE 5. — Kanun Tasarnistnin 5 inci

(Hktmetin Teklif Bttigi Metin)

MADDE 5. — Bu Kanun hitkiimlerini

Bakanlar Kurulu yiiriitiir. maddesi Komisyonumuzca aynen kabul edil-
k migtir,
Prof. Dr. Necmettin Erbakan
Bagbakan , ,
Dugigleri Bak. ve Bagb. Yrd. ’ : Devlet Bakam
Prof. Dr. T. Ciller F. Adak
Devlet Bakani Devlet Bakam
N. Ercan Dog. Dr. A. Giil
Devlet Bakani Devlet Bakan
- I Saygin Prof. Dr. S. Tekir
Devlet Bakani Devlet Bakam
N. Kurt M. Altinsoy
Devlet Bakani Devlet Bakant
~N. K. Zeybek L. Esengiin
Devlet Bakan Devlet Bakan:
M. S. Ensarioglu A. C. Tung
Devlet Bakan Devlet Bakani
B. Aksoy " G. Dagdas
Devlet Bakan Devlet Bakani
H. U. Sdylemez T. R. Giineri
- Devlet Bakam Devlet Bakam
" A. Yimaz Prof. Dr. S. Giinbey
Devlet Bakam Devlet Bakani-
B. Seker Dr. A. Demircan
Adalet Bakani Milli Savunma Bakamni
S. Kazan -T. Tayan
Igigleri Bakant Maliye Bakan
‘M. Agar Dog. Dr. A. ._Sener
Milli Egitim Bakam Baymdirlik ve Iskan Bakani
Prof. Dr. M. Saglam C. Ayhan -
Saghik Bakan: Ulagtirma Bakani
Y. Aktuna, O. Barutgu
~ Tarim ve Kt‘)yisleri Bakam Cal. ve Sos. Gliv. Bakam
M. Demirci N. Celik
Sanayi ve Ticaret Bakani Enerji ve Tabii Kay. Bakant
Y. Erez ' M. R. Kutan -
Kiiltiir Bakam Turizm Bakani
I. Kahraman B. Yiicel
Orman Bakam " Cevre Bakan
M. Z. Tokar

Mf H. Dagl

. .
Tiirkiye Biiyitk Millet Meclisi - (S Saynsl 1 69)






