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TÜRKİYE BÜYÜK MİLLET MECLİSİ BAŞKANLIĞINA 
Sanayi ve Ticaret Bakanlığınca hazırlanan ve Başkanlığınıza arzı Bakanlar Kurulunca 

16.7.1996 tarihinde kararlaştırılan 'Tüketicinin Korunması Hakkında Kanunun Bazı Mad­
delerinde Değişiklik Yapılmasına Dair Kanun Tasarısı" ile gerekçesi ilişikte gönderilmiştir. 

Gereğini arz ederim. 

Prof. Dr. Necmettin Erbakan 
Başbakan 

GENEL GEREKÇE 

Basının temel işlevi, en genel tanımıyla, "haber verme"dir. Basın bu işleviyle, toplumu, ülke 
ve dünyadaki olaylar hakkında bilgilendirirken, aynı zamanda haberleriyle ilgili değişik düşünce ve 
yorumları da aktararak, bireylerin kendi değer yargılarına göre yeni tutumlar geliştirmelerine kat­
kıda bulunur. Basın, bu işlevinden dolayı parlamenter demokratik sistemlerde, sistemin temelini 
oluşturan yasama,- yürütme ve yargı düzeyinde ele alınmakta ve "dördüncü kuvvet" olarak değer­
lendirilmektedir. Açık toplumlarda, basın özgürlüğünün diğer adı haber alma özgürlüğüdür denile­
bilir. Nitekim, Anayasamız, "Basın hürdür, sansür edilemez. Basımevi kurmak izin alma ve malî 
teminat yatırma şartına bağlanamaz" demek suretiyle, basın özgürlüğünü Anayasal güvence altına 
almıştır. ' 

Basın kuruluşlarının "tiraj" yükseltmek amacıyla zaman zaman gazete veya dergilere ek ola­
rak okuyucularına bazı ürünler verdikleri hem ülkemiz, hem de başka ülkelerin uygulamalarından 
bilinmektedir. Burada önemli olan, söz konusu ek ürünlerin basının ana işlevinin önüne geçip geç­
memesidir. Yakın zamana kadar ülkemizde okuyucuya verilen ek ürünlerin büyük ölçüde kültürel 
amaçlı olması, toplumda önemli bir sorun yaratmadığı gibi, basının işlevlerine de uygun düşüyor­
du. Ancak, son dönemde basın kuruluşlarınca tiraj arttırmak amacıyla, günlük tüketim maddelerin­
den başlatılan ve giderek televizyonlara, çamaşır makinelerine kadar ulaşan ek ürün kampanyala­
rı, adeta "promosyon savaşları"na dönüşmüştür. 

Öncelikle, piyasa değeri oldukça yüksek olan bu malların teslim edilememeleri halinde, aylar­
ca kupon biriktirmiş yüzbinlerce tüketicinin mağdur olması yanında, bankerlik örneğinde olduğu 
gibi, sisteme daha açık deyişle Devlete güvensizlik de doğacaktır. 

Taahhüt edilen ürünlerin tüketiciye tesliminde bir aksaklık olmasa bile, basın kuruluşlarının 
. bu tür kampanyalarından dolayı, hem yarattığı haksız rekabet nedeniyle söz konusu ürünleri üreten 
sanayicimiz ve ilgili ticaret erbabımız, hem de kalite düşüklüğü nedeniyle tüketicilerimiz zarar gör­
meye devam edecektir. Burada, verilen ürünlerin ücretsiz olması nedeniyle okurun zarar görmeye-
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ceği şeklinde ileri sürülebilecek tezin, kampanya süresince bazı gazete fiyatlarında görülen ekono­
mik gereklerin üzerindeki artışlar dikkate alındığında geçerliliği kalmamaktadır. 

Bütün bunların ötesinde bu tür kampanyalar, halkın haber almada ana kaynaklarından biri olan 
yazılı basın kuruluşlarımızı bu işlevinden uzaklaştırmakta ve onları âdeta mutfak eşyaları ve diğer 
dayanıklı tüketim malları pazarlayıcısı konumuna düşürmektedir. Bu durum, ticaret serbestisi ya da 
rekabet özgürlüğü açılarından savunulamaz. Anayasamızın 28 inci maddesinde, "önceden izin 
alınmaksızın ve malî teminat yatırılmaksızın" şeklinde güvence altına alınmış olan özgürlük, mut­
fak eşyaları pazarlamacılığı değil, basın özgürlüğünün kendisidir. Rekabet özgürlüğü açısından da 
durum benzerdir. Basında rekabetin esası, daha doğru ve daha hızlı haber yerme alanında yapıla­
cak rekabettir. "Promosyon Savaşları" olarak da adlandırılan bu kampanyaların amacı, basında sağ­
lıklı bir rekabet ortamı yaratmak değil, güçsüz olan rakibi çökertmektir. Bu savaşların sonucunda 
bazılarının yenilerek piyasadan çekilmesi halinde, bu piyasada zaten mevcut olan tekelci yapı da­
ha da güçlenmiş olacaktır. 

Piyasa ekonomisinin ülkemizdeki ile kıyaslanmayacak ölçüde uzun bir geçmişe sahip olduğu 
gelişmiş Batı ülkelerinde de, ya doğrudan basına ya da genel olarak hediyeli mal satışına yönelik 
hukukî düzenlemelerle bu tür uygulamalar ya bütünüyle yasaklanmış ya da çok sıkı kayıt ve yü­
kümlülük altına alınmıştır. Bu duruma örnek olarak, Türkiye'nin tam üye olmayı hedeflediği Av­
rupa Birliğine üye beş ülkedeki konuya ilişkin düzenlemelere aşağıda özetle yer verilmiştir. 

Almanya'da münhasıran basma yönelik bir düzenlemede, basın kuruluşlarının satış artırmak 
amacıyla hediyelik ürünler vermesi bir yana, abone sayısını artırmak amacıyla ücretsiz nüshaların 
iki haftadan fazla verilmesi bile, rekabeti ihlal ettiği gerekçesi ile yasaklanmış ve bu kural konuya 
ilişkin Eyalet Mahkemesi kararlarıyla da teyit edilmiştir. Bu kararların, gerekçelerinde yer alan 
"okuyucuyu psikolojik baskı altına almak ve ona sunulan ürünü satın almaya zorlamak" ifadeleri 
dikkat çekicidir. Aynı düzenlemede, yeni abone bulan bir kişinin alacağı ikramiyenin, yayının bir 
aylık değerini aşamayacağına ilişkin hükme de yer verilmiştir. Nitekim, bu hükme dayanarak Düs-
seldorf Eyalet Mahkemesi, 2.11.1994 tarihli kararında; bir gazetenin "Eğer bize yeni bir abone ka­
zandı rırsanız, iyi bir otelde 2 kişilik bir hafta sonu tatili kazanırsınız" şeklindeki reklamını ve do­
layısıyla kampanyasını yasaklamıştır. 

Hollanda'da ise, bir malın hediye olarak verilmesi ya da teklif edilmesi yasaklanmış ancak bu­
na, hediye malın değerinin çok düşük olması, özel günlerde veya yerel kullanım amacıyla verilme­
si ve değerinin ana malın değerinin % 4 ünü geçmemesi koşullarıyla mümkün olabileceğine ilişkin 
sınırlı bir istisna getirilmiştir. 

Keza Fransa'da da hediye malların değerinin, ana malın fiyatı 500 FF'nın altındaysa bu malın 
değerinin % 7 sini, 500 FF'nin üzerindeyse 30 FF artı bu malın değerinin % 1 ini ve her halükâr­
da 350 FF (yaklaşık 5 000 000 TL.) nı geçemeyeceği hükme bağlanmıştır. 

Öte yandan, İtalya'da promosyon olarak verilen ürünün, ana ürünün değerinden fazla olama­
yacağı bir düzenlemeyle öngörülmüş ve aynı düzenlemede, ana ürünün fiyatının promosyon nede­
niyle artırılamayacağı da hüküm altına alınmıştır. 

Konuya ilişkin bir sınırlamanın getirilmediği gözlemlenen İngiltere'de bile, promosyon dü­
zenleyenlere muhtemel talebi karşılayabilecek malî kapasitede olduklarını ispatlama sorumluluğu 
yüklenmiş ve fazla katılım ya da başka bir nedenle hediye malın verilememesi halinde kampanya­
yı düzenleyenlere, tüketicilere benzer ya da daha yüksek kalite ve değerde mal vermeleri ya da pi­
yasa değerini ödemeleri zorunluluğu getirilmiştir. Keza İngiltere'de de İtalya'daki gibi bir hediye 
malın maliyetini karşılamak için ana malın fiyatının artırılamayacağı hükme bağlanmıştır. 

Türkiye Büyük Millet Meclisi (S. Sayısı : 69) 
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Yukanda özet olarak yer verilen bilgilerden, söz konusu ülkelerin tümünde "Promosyonlu Sa­
tışlar'^ yönelik ayrıntılı düzenlemelerin bulunduğu ve bu düzenlemelerdeki hakim fikrin, bu tür sa­
tışları teşvik etmekten ziyade caydırmak olduğu anlaşılmaktadır. Basın ile ilgili olması halinde ise, 
düzenlemeler çok daha sert ve kısıtlayıcı hükümler içermektedir. 

Ülkemizde basın kuruluşlarının düzenlediği "Promosyon" kampanyaları halen yürürlükte olan 
"Yazılı Basın Kuruluşları Tarafından Düzenlenen Promosyon Kampanyaları ile İlgili TRKGM-
95/124-125 sayılı Tebliğ" hükümleri çerçevesinde yürütülmektedir. Tebliğ bir anlamda İngilte­
re'de promosyon kampanyası düzenleyenlere malî sorumluluklar yükleyen sistemi benimsemiş ve 
bu doğrultuda kefalet yükümlülüğü getirmiştir. Ancak, gerek ülkemizdeki yüksek enflasyon ve ka­
yıt düzenindeki aksaklıklar, gerekse meslek içi özdenetime yönelik yapılanmanın İngiltere'ye gö­
re zayıflığı, Tebliğ ile oluşturulan sistemin yeterince etkin çalışmaması sonucunu doğurmuştur. 

Yukarıda yer verilen açıklamalar bu konuda kalıcı bir düzenlemenin yapılmasını gerekli kıl­
maktadır. 

MADDE GEREKÇELERİ 
Madde 1. - Bu madde ile, 23.2.1995 tarihli ve 4077 sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında 

Kanunun "Süreli Yayınlar" matlabmı taşıyan 11 inci maddesine, tüketicilerin korunması amacıyla 
iki fıkra eklenmektedir. 

Anılan fıkralarla, süreli yayın kuruluşlarınca düzenlenen ve her ne amaç ve şekilde olursa 
olsun ikinci bir ürün verilmesinin taahhüt edildiği kampanyalarda; kitap, dergi, ansiklopedi, sözlü 
ve görüntülü kaset gibi süreli yayıncılık amaçlarına aykırı olmayan kültürel ürünler dışında hiçbir 
mal ya da hizmetin taahhüdü ve dağıtımının yapılamayacağı öngörülmektedir. Bu mal veya 
hizmetin piyasa değerinin, tüketicinin ilgili kampanya süresince süreli yayın satın almak için 
ödediği toplam bedelin yüzde yirmisini aşamayacağı ve kampanyanın süresinin altmış günü geçe­
meyeceği ifade edilmekte ve kampanya konusu mal veya hizmetin bedelinin bir bölümünün tüketi­
ci tarafından karşılanması durumunun, bu mal veya hizmetin ikinci ürün sayılmasına engel teşkil 
etmeyeceği hükme bağlanmaktadır. 

Süreli yayının satış fiyatının, ikinci ürün olarak verilmesi taahhüt edilen mal veya hizmetin yol 
açtığı maliyet artışı nedeniyle artırılamayacağı belirtilen düzenlemede, kampanya konusu mal veya 
hizmet taahhüdünün ve dağıtımının bölünerek yapılması yasaklanmakta, mal veya hizmetin 
ayrılmaz ya da tamamlayıcı parçalarının ayrı bir kampanya konusu haline getirilemeyeceği açıklan­
maktadır. 

Madde 2. - Bu madde ile, 4077 sayılı Kanunun "Ceza Hükümleri" başlıklı 25 inci maddesine, 
dördüncü fıkrasından sonra gelmek üzere bir fıkra eklenmekte ve bu fıkrada 4077 sayılı Kanunun 
11 inci maddesine bu Kanunun çerçeve 1 inci maddesiyle eklenen fıkralarda öngörülen fiiller ceza­
landırılmaktadır. 

Madde 3. - Bu madde ile, 4077 sayılı Kanunun "Cezalarda Yetki, İtiraz ve Zamanaşımı" 
başlığını taşıyan 26 ncı maddesinin birinci fıkrasının (b) bendinde değişiklik yapılmak suretiyle, bu 
Kanunun çerçeve 2 nci maddesiyle 4077 sayılı Kanunun 25 inci maddesine eklenen beşinci fıkrada 
öngörülen cezaların da Sanayi ve Ticaret Bakanlığınca verileceği hükme bağlanmaktadır. 

Madde 4. - Yürürlük hükmüdür. 
Madde 5. - Yürütme hükmüdür. 

Türkiye Büyük Millet Meclisi (S. Sayısı: 69) 
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Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabiî Kaynaklar, Bilgi ve Teknoloji Komisyonu Raporu 
Türkiye Büyük Millet Meclisi 

Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabiî Kaynaklar, 
Bilgi ve Teknoloji Komisyonu 

Esas No. : 11490 
Karar No.: 2 

TÜRKİYE BÜYÜK MİLLET MECLİSİ BAŞKANLIĞINA 

Tüketicinin Korunması Hakkında Kanunun Bazı Maddelerinde Değişiklik Yapılmasına Dair Ka­
nun Tasarısı Komisyonumuzun 29.7.1996 Pazartesi günü yaptığı 2 nci toplantısında Adalet Bakanlığı, 
Maliye Bakanlığı ve Sanayi ve Ticaret Bakanlığı temsilcilerinin katılmasıyla incelenip görüşüldü. 

Kanun Tasarısının geneli üzerinde görüşmeler tamamlandıktan sonra maddelerine geçilmesi­
ne karar verildi. 

Tasarının 1 inci maddesinde basın kuruluşlarımızın özellikle ulusal bayram günlerinde gaze­
telerle birlikte afiş, bayrak ve poster gibi gazetecilik amaçlarıyla çelişmeyen kültürel ürünler ver­
dikleri gözönüne alınmış ve kaset sözcüğüne açıklık kazandırmak amacıyla "manyetik bant veya 
optik disk" ibaresi maddeye eklenerek Tasarının linçi maddesi yeniden düzenlenmiştir. 

Tasarının 2 nci maddesinde ülke düzeyinde yayın yapan büyük basın kuruluşlarına yasayı ih­
lal etmeleri halinde verilecek cezanın yetersiz kalacağı dikkate alınarak cezanın 10 kattan 20 kata 
artırılması ve ayrıca madde metninde geçen "yayının" sözcüğünün yanlış anlamalara yol açabile­
ceği noktasından hareketle bu sözcüğün yerine "reklam ve ilanın" ibaresinin eklenmesi benimse­
nerek madde bu değişikliklerle yeniden düzenlenmiştir. 

Tasarının 3 üncü, 4 üncü ve 5 inci maddeleri aynen kabul edilmiştir. 
Komisyonumuz İçtüzüğün 52 nci maddesi uyarınca görüşülen Kanun Tasarısının önemine bi­

naen Genel Kurulda öncelik ve ivedilikle görüşülmesine karar vermiştir. 
İşbu raporumuz Genel Kurula sunulmak üzere Yüksek Başkanlığa saygıyla sunulur. 

Başkan Başkanvekili 
Haluk Müftüler , Kahraman Emmioğlu 

Denizli Gaziantep 
Sözcü Kâtip 

Osman Çilsal Ekrem Erdem 
Kayseri İstanbul 

İmzada bulunamadı . 
Üye Üye 

Sıtkı Cengil Osman Hazer 
Adana Afyon 

Üye Üye 
Hilmi Develi Seyyit Haşim Haşimi ^ 

Denizli Diyarbakır 
• Üye Üye 

Mehmet Emin Aydınbaş ' Ziya Aktaş 
İçel İstanbul 
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Üye 
Tevfik Diker 

Manisa 

Muhalifim. 
Muhalefet şerhim eklidir. 

Üye 

Bekir Sobacı 
Tokat 

Üye 

Mahmut Işık 
Sivas 

MUHALEFET ŞERHİ 
Hükümetin TBMM'ye sunduğu yasa tasarısındaki 3 üncü maddesinin değiştirilerek Sanayi 

Bakanlığına verilen cezalandırma yetkisinin verdiğim önergede belirtildiği üzere Bakanlıkça tespit 
edilen ve atanan 3 üye ve Basın-Yayın kuruluşlarını temsil eden üst kurullarının tespit edip ataya­
cağı 3 üye ile birlikte oluşan 6 kişilik bir kurul tarafından değerlendirilmesi, cezaların değerlendi­
rilmesi için oluşturalacak bir kurula tasarı imkân vermediği için muhalifim. 

Tevfik Diker 
Manisa 
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HÜKÜMETİN TEKLİF ETTİĞİ METİN 

Tüketicinin Korunması Hakkında Kanu­
nun Bazı Maddelerinde Değişiklik 
Yapılmasına Dair Kanun Tasarısı 
MADDE 1. - 23.2.1995 tarihli ve 4077 

sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanu­
nun 11 inci maddesine aşağıdaki fıkralar ek­
lenmiştir. 

"Süreli yayın kuruluşlarınca düzenlenen 
ve her ne amaç ve şekilde olursa olsun, bilet, 
kupon, iştirak numarası, oyun, çekiliş ve ben­
zeri yollarla süreli yayın dışında ikinci bir ürün 
verilmesinin taahhüt edildiği kampanyalarda; 
kitap, dergi, ansiklopedi, sözlü veya görüntülü 
kaset gibi süreli yayıncılık amaçlarına aykırı 
olmayan kültürel ürünler dışında hiçbir mal ya 
da hizmetin taahhüdü ve dağıtımı yapılamaz. 
Her halükârda bu mal veya hizmetin piyasa de­
ğeri, tüketicinin ilgili kampanya süresince sü­
reli yayını satın almak için ödediği toplam be­
delin yüzde yirmisini aşamaz ve bu şekildeki 
kampanyaların süresi altmış günü geçemez. 
Kampanya konusu mal veya hizmet bedelinin 
bir bölümünün tüketici tarafından karşılanma­
sı, bu mal veya hizmetin ikinci ürün sayılması­
na engel değildir. 

Kampanya süresince, süreli yayının satış 
fiyatı, ikinci ürün olarak verilmesi taahhüt edi­
len mal veya hizmetin yol açtığı maliyet artışı 
nedeniyle artırılamaz. Kampanya konusu mal 
veya hizmet taahhüdü ve dağıtımı bölünerek 
yapılamayacağı gibi, bu mal veya hizmetin ay­
rılmaz ya da tamamlayıcı parçaları da ayrı bir 
kampanya konusu haline getirilemez. Bu Ka­
nunun uygulamasında, ikinci ürün olarak veril­
mesi taahhüt edilen her bir mal veya hizmete 
ilişkin işlemler bağımsız bir kampanya olarak 
kabul edilir." 

SANAYİ, TİCARET, ENERJİ, TABİÎ 
KAYNAKLAR, BİLGİ VE TEKNOLOJİ 

KOMİSYONUNUN KABUL ETTİĞİ 
METİN 

Tüketicinin Korunması Hakkında Kanu­
nun Bazı Maddelerinde Değişiklik 
Yapılmasına Dair Kanun Tasarısı 
MADDE 1. - 23.2.1995 tarihli ve 4077 

sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanu­
nun 11 inci maddesine aşağıdaki fıkralar ek­
lenmiştir. 

"Süreli yayın kuruluşlarınca düzenlenen 
ve her ne amaç ve şekilde olursa olsun, bilet, 
kupon, iştirak numarası, oyun, çekiliş ve ben­
zeri yollarla süreli yayın dışında ikinci bir ürün 
verilmesinin taahhüt edildiği kampanyalarda; 
kitap, dergi, ansiklopedi, afiş, bayrak, poster, 
sözlü veya görüntülü manyetik bant veya optik 
disk gibi süreli yayıncılık amaçlarına aykırı ol­
mayan kültürel ürünler dışında hiçbir mal ya 
da hizmetin taahhüdü ve dağıtımı yapılamaz. 
Her halükârda bu mal veya hizmetin piyasa de­
ğeri, tüketicinin ilgili kampanya süresince sü­
reli yayını satınalmak için ödediği toplam be­
delin % 20'sini aşamaz ve bu şekildeki kam­
panyaların süresi 60 günü geçemez. Kampan­
ya konusu mal veya hizmet bedelinin bir bölü­
münün tüketici tarafından karşılanması, bu 
mal veya hizmetin ikinci ürün sayılmasına en­
gel değildir. 

Kampanya süresince, süreli yayının satış 
fiyatı, ikinci ürün olarak verilmesi taahhüt edi­
len mal veya hizmetin yol açtığı maliyet artışı 
nedeniyle artırılamaz. Kampanya konusu mal 
veya hizmet taahhüdü ve dağıtımı bölünerek 
yapılamayacağı gibi, bu mal veya hizmetin ay­
rılmaz ya da tamamlayıcı parçalan da ayrı bir 
kampanya konusu haline getirilemez. Bu Ka­
nunun uygulamasında, ikinci ürün olarak veril­
mesi taahhüt edilen her bir mal veya hizmete 
ilişkin işlemler bağımsız bir kampanya olarak 
kabul edilir." 
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(Hükümetin Teklif Ettiği Metin) 

MADDE 2. - 4077 sayılı Kanunun 25 in­
ci maddesine dördüncü fıkradan sonra gelmek 
üzere aşağıdaki fıkra, beşinci fıkra olarak ek­
lenmiştir. 

"11 inci maddenin üçüncü ve dördüncü 
fıkralarına aykırı hareket edenler hakkında 
500 000 000 lira para cezası uygulanır. Ay­
kırılık ülke düzeyinde yayım yapan süreli yayın 
ile gerçekleşmişse cezanın 10 katı uygulanır. 
Bakanlık, ayrıca süreli yayın kuruluşundan 
kampanyanın ve kampanyaya ilişkin her türlü 
yayının durdurulmasını ister. Bu isteğe rağmen 
aykırılığın devamı halinde, yayını durdurma 
zorunluluğunun doğduğu tarihten itibaren her 
sayı için 1 000 000 000 lira para cezası uy­
gulanır ve Bakanlık kampanyanın ve kampan­
yaya ilişkin hertürlü yayının durdurulması 
talebi ile tüketici mahkemesine başvurur." 

MADDE 3. - 4077 sayılı Kanunun 26 ncı 
maddesinin birinci fıkrasının (b) bendi 
aşağıdaki şekilde değiştirilmiştir. 

"b) Üçüncü ve beşinci fıkralarında gös­
terilen cezalar Bakanlık tarafından" 

MADDE 4. - Bu Kanun yayımı tarihinde 
yürürlüğe girer. 

7 -
(Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabiî Kaynaklar, 

Bilgi ve Teknoloji Komisyonunun 
Kabul Ettiği Metin) 

MADDE 2. - 4077 Sayılı Kanunun 25 in­
ci maddesine dördüncü fıkradan sonra gelmek 
üzere aşağıdaki fıkra, beşinci fıkra olarak ek­
lenmiştir. 

"11 inci maddenin üçüncü ve dördüncü 
fıkıalarma aykın hareket edenler hakkında 500 
milyon lira para cezası uygulanır. Aykırılık ül­
ke düzeyinde yayım yapan süreli yayın ile ger­
çekleşmişse cezanın 20 katı uygulanır. Bakan­
lık, ayrıca süreli yayın kuruluşundan kampan­
yanın ve kampanyaya ilişkin her türlü reklam 
ve ilanın durdurulmasını ister. Bu isteğe rağ­
men aykırılığın devamı halinde, reklam ve ila­
nın durdurma zorunluluğunun doğduğu tarih­
ten itibaren her sayı için 1 000 000 000 lira 
para cezası uygulanır ve Bakanlık kampan­
yanın ve kampanyaya ilişkin her türlü reklam 
ve ilanın durdurulması talebi ile tüketici mah­
kemesine başvurur." 

MADDE 3. - Kanun Tasarısının 3 üncü 
maddesi Komisyonumuzca aynen kabul edil­
miştir. 

MADDE 4. - Kanun Tasarısının 4 üncü 
maddesi Komisyonumuzca aynen kabul edil­
miştir. 
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(Hükümetin Teklif Ettiği Metin) 

MADDE 5. - Bu Kanun hükümlerini 
Bakanlar Kurulu yürütür. 

Prof. Dr. Necmettin Er bakan 
Başbakan 

Dışişleri Bak. ve Başb. Yrd. 
Prof. Dr. T. Çiller 

Devlet Bakanı 
İV. Ercan 

Devlet Bakanı 
/. Saygın 

Devlet Bakanı 
N. Kurt 

Devlet Bakanı 
N. K. Zeybek 

Devlet Bakanı 
M. S. Ensarioğlu 

Devlet Bakanı 
B. Aksoy 

Devlet Bakanı 
H.U. Söylemez 
Devlet Bakanı 

A. Yılmaz 
Devlet Bakanı 

B. Şeker 
Adalet Bakanı 

Ş. Kazan 
İçişleri Bakanı 

M. Ağar 
Millî Eğitim Bakanı 
Prof Dr. M. Sağlam 

Sağlık Bakanı 
Y. Aktuna 

Tarım ve Köyişleri Bakanı 
M. Demirci 

Sanayi ve Ticaret Bakanı 
Y.Erez 

Kültür Bakanı 
/. Kahraman 

Orman Bakanı 
M. H. Dağlı 

(Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabiî Kaynaklar, 
Bilgi ve Teknoloji Komisyonunun 

Kabul Ettiği Metin) 
MADDE 5. - Kanun Tasarısının 5 inci 

maddesi Komisyonumuzca aynen kabul edil­
miştir. 

Devlet Bakanı 
F. Adak 

Devlet Bakanı 
Doç. Dr. A. Gül 
Devlet Bakanı 

Prof Dr. S. Tekir 
Devlet Bakanı 

M. Altınsoy 
Devlet Bakanı 

L. Esengün 
Devlet Bakanı 

A. C. Tunç 
Devlet Bakanı 

G. Dağdaş 
Devlet Bakanı 
T. R. Güneri 

Devlet Bakanı 
Prof Dr. S. Günbey 

Devlet Bakanı 
Dr. A. Demircan 

Millî Savunma Bakanı 
T. Tayan 

Maliye Bakanı 
Doç. Dr. A. Şener 

Bayındırlık ve İskân Bakanı 
C.Ayhan 

Ulaştırma Bakanı 
Ö. Barutçu 

Çal. ve Sos. Güv. Bakanı 
N. Çelik 

Enerji ve Tabiî Kay. Bakanı 
M.R. Kutan 

Turizm Bakanı 
B. Yücel 

Çevre Bakanı 
M. Z. Tokar 
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